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ХАРАКТЕРИСТИКА ИССЛЕДОВАНИЯ 

Цель исследования 

Изучение и анализ российского рынка женской одежды: текущей ситуации, тенденций и 

перспектив его развития с учѐтом влияния кризиса 

 

Задачи исследования 

 Определить количественные показатели рынка 

 Провести сегментацию и описать структуру рынка 

 Дать характеристику сегментам рынка  

 Провести конкурентный анализ рынка 

 Провести анализ потребителей рынка 

 Описать тенденции рынка, а также факторы, влияющие на развитие рынка 

 Выявить перспективы развития рынка 

 

Предмет исследования 

Российский рынок женской одежды (далее Рынок) 

 

Методы сбора данных 

Данное исследование было проведено кабинетным методом, который предполагает 

получение вторичной информации о рынке из открытых источников, а также консолидации 

уже имеющихся сведений об изучаемом рынке. 

 

Источники информации 

В качестве источников информации об изучаемом рынке были использованы следующие 

открытые источники: 

 информационно-аналитические порталы, посвященные изучаемому рынку 

 открытые статистические данные 

 аналитические обзоры, включая профессиональные издания (СМИ) 

 сайты поставщиков изучаемых услуг  
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II. АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО РЫНКА ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РЫНКА ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

 

1.1. Показатели социально-экономического развития 

 

Рынок  женской одежды, как один из составляющих российской экономики, находится под 

влиянием основных социально-экономических показателей и в первую очередь: 

 Внутренний валовой продукт (ВВП) 

 Уровень инфляции 

 Уровень доходов населения 

 Уровень занятости населения 

 Объем розничной торговли 

…… 
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1.2. Влияющие и смежные рынки 

 

Рынок текстиля 

В условиях рыночной экономики сырьевой фактор становится  доминирующим в 

обеспечении стабильного развития  легкой промышленности, качественного изменения 

структуры производства и ассортимента продукции. 

 

Рынок текстиля включает в себя следующие сегменты: 

 Хлопок 

 Шерсть 

 Синтетические волокна и нити 

 

Текстильная и швейная промышленность России сегодня - это … крупных и средних 

предприятия и около 4 тысяч предприятий малого и среднего бизнеса. В отрасли занято … 

тысяч человек, объем производимой продукции составляет …. млрд. рублей. 

 

Диаграмма. Производство тканей хлопчатобумажных в РФ в 2011- июль 2012 гг., млн. 

кв.м 

…. 

Источник: ….. 
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Рынок одежды 

Рынок одежды можно разделить на три сегмента: 

 Рынок мужской одежды 

 Рынок женской одежды 

 Рынок детской одежды 

 

На сегмент женской одежды приходится около **% объема в денежном выражении. 

На сегмент мужской одежды приходится около **% от объемов рынка, и детская одежда 

составляет около **% в структуре рынка по потребительскому назначению.  

 

Диаграмма. Структура рынка одежды в 2011 г., % 

…… 

Источник: ….. 

 

2. СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

2.1. Сегментация рынка женской одежды по основным признакам 

 

Рынок женской одежды можно сегментировать по следующим основным признакам: 

1. По виду женскую одежду подразделяют на: 

 …. 

2. В зависимости от назначения женская одежда подразделяется на: 

 … 

3. По виду материалов, из которых изготовлена одежда: 

 ….. 

4. В зависимости от сезона одежда подразделяется на: 

 ….. 

5. По стране производства: 

 ….. 
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2.2. Ценовая сегментация Рынка  

С точки зрения средней стоимости изделия основными сегментами являются эконом-сегмент 

и средний сегмент, на долю которых приходится более **% 

 

Таблица. Ценовая сегментация рынка одежды в России 

Сегменты рынка Подсегменты 

Доля 

подсегмента 

Средняя цена, 

долл. 

    

    

    

    

    

    

    
Источник: …. 

 

Наиболее емким сегментом рынка является средний ценовой сегмент, на долю которого 

приходится около **% рынка. Нижний ценовой сегмент занимает около **% рынка, здесь 

представлена недорогая одежда. Соответственно высокий ценовой сегмент занимает порядка 

**% рынка. 

Диаграмма. Ценовая сегментация рынка одежды, % 

….. 

Источник: …. 

 

2.3. Сезонность на Рынке  

 

………… 

 

 



 

 

9 

Телефон: (495) 720-13-80 
Е-mail: info@marketanalitika.ru 

www.marketanalitika.ru 

3. ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

3.1. Объем производства 

Таблица. Производство отдельных видов женской одежды в 2009-2010 гг. 

 

 
2009 2010 

Темп 

прироста, 

% 
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Источник: ….. 

 

Таблица. Производство отдельных видов женской одежды в 2010- июнь 2012 гг. 

 
2010 2011 

Темп 

прироста 

2011 к 

2010 гг. 

2012 

январь-

июнь 
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Источник: …. 

 

3.2. Объем импорта 

 

Доминирует дешевая одежда китайского и турецкого производства – с завидным мастерством 

и скоростью копируют новинки европейских брендов (**% – **% от общего числа 

поставляемой на рынок одежды). Западных сетей на рынке – более … (объем некоторых из 

них может достигать … миллионов долларов в год). 

Доля российского производства составляет лишь **%, что занимает в основном средний и 

низкий ценовой сегмент, все остальное приходится на импортную продукцию.  

 

Диаграмма. Структура производства рынка одежды в 2011 г., % 
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………. 

Источник: …. 

 

3.3. Объем и темпы роста Рынка 

 

Диаграмма. Объем и структура производства рынка одежды России в 2011 г., % 

………. 

Источник: ……… 

 

В 2011 году в структуре российского рынка одежды около **% занимают … городов с 

населением более … млн. человек, включая Москву. 

На Москву приходится порядка **% от объема всего российского рынка одежды, на Санкт-

Петербург - **%.  

Следует отметить, что рост рынка московского одежды за период с 2009 года составил 

порядка **%, а региональных рынков – порядка **-**%. 
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4. КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ РЫНКА ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

4.1. Уровень конкуренции, параметры конкуренции 

Рынок одежного ритейла в России в 2011 году увеличился приблизительно на **%. 

Диаграмма. Розничные продажи одежды и обуви в России по торговым форматам в 

2008, 2011 гг., % 

……… 

Источник: ………. 

 

4.2. Описание профилей крупнейших игроков Рынка 

 

Компания Inditex (Zara) 

www.inditex.com  

 

О компании 

Компания Inditex основана в 1975г. и сегодня является одной из сильнейших международных 

групп в области торговли одеждой. Штаб-квартира компании находится в городе Артейшо 

(Галисия, Испания). Zara является одной из крупнейших мировых компаний в сфере 

производства модной одежды. Она входит в группу Inditex, одну из крупнейших мировых 

дистрибьюторских групп. 

 

Сегодня корпорация Inditex включает в себя следующие бренды: 

 Zara (одежда массового сегмента) 

 Bershka (массовая молодежная одежда) 

 Pull And Bear (повседневная одежда для города) 

 Oysho (дамское белье) 

 Massimo Dutti (классическая мода) 

 Kiddy’s Class (детская одежда) 

 Stradivarius (модная одежда и аксессуары) 

 Zara Home (товары для дома)  

http://www.inditex.com/
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Ассортиментный портфель в сегменте одежды 

Ассортимент одежды под маркой ZARA включает в себя: 

 Женскую одежду 

 Мужскую одежду 

 Детскую одежду 

 Молодежную одежду 

 

География деятельности 

Inditex открыли 91 новый магазин в течение квартала, в результате чего общее количество 

магазинов равняется 5618 магазинов на 30 апреля 2012 года. Новые магазины были открыты 

на 26 рынках демонстрирующих концепции потенциала глобального роста Inditex Group. 

Магазины находятся в 84 странах под брендами Zara, Oysho, Massimo Dutti, Bershka, Pull and 

Bear, Zara Home, Stradivarius и Uterque.  

 

Показатели деятельности 

 ……….. 

 

Таблица. Показатели деятельности Inditex Group в 2010-2011 гг. 

Финансовый год 2011 2010 2011 к 2010 

    

    

    

    

    

Источник: ….. 

 

Диаграмма. Финансовые показатели Inditex Group в 2010-2011 гг. 

(В млн. евро) 

 

Сетевые 

продажи 

 

Валовая 

прибыль 

EBITDA 

 

EBIT 

 

Чистая 

прибыль 
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Источник: …… 

 

Преимущества 

 …….. 

 

Планы по развитию 

 …….. 

 

Компания Gap 

www.gapinc.com  

 

О компании 

GAP - американская компания-ретейлер, владелец одной из крупнейших в мире сетей 

магазинов по продаже одежды. Штаб-квартира компании расположена в Сан-Бруно, 

Калифорния (США). 

 

Ассортиментный портфель  

Ассортимент одежды под маркой GAP включает в себя: 

 Женскую одежду 

 Мужскую одежду 

 Детскую одежду 

 Одежду для малышей 

 

География деятельности 

http://www.gapinc.com/
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Более 3200 магазинов по всему миру, а именно в США, Великобритании, Канаде, Франции, 

Ирландии, Японии и других странах. Одежда продаѐтся под торговыми марками Gap, Banana 

Republic, Old Navy и Piperlime. 

 

В России компания представлена 5-ю магазинами в ТЦ: 

 МЕГА Белая Дача 

 МЕТРОПОЛИС 

 АТРИУМ 

 Золотой Вавилон 

 Европейский 

 

Показатели деятельности 

 ………… 

 

Преимущества 

……….. 

 

Планы по развитию 

 …………. 

 

 



 

 

 

 

Таблица …. Сравнительная характеристика крупнейших игроков (производителей) российского рынка одежды 

Название 

компании 

Начал

о 

работ

ы  

Ассортиментный 

портфель 

География 

деятельности 

Число магазинов 

Показатели Преимущества 
Планы по 

развитию 

 

Inditex 

(Zara) 
 

      

Gap        

Hennes & 

Mauritz 

(H&M) 

 

      

Limited 

Brands 
 

      

Fast 

Retailing 

(UNIQLO) 

 

      

 

Sela        

OGGI 

(oodji) 
 

      

Gloria Jeans 

& Gee Jay 
 

      

Incity        

Savage        

Источник: ………… 

 

 

 



 

 

5. КАНАЛЫ ПРОДАЖ НА РЫНКЕ ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

5.1. Особенности сбытовой политики на Рынке 

Схема. Цепочка движения товара на Рынке 

……….. 

Источник: …… 

 

5.2. Дистрибуция на рынке 

 

………. 

 

5.3. Оптовый сегмент Рынка 

 

…….. 

 

5.4. Розничный сегмент Рынка 

 

Сегментация розницы 

Розничный сегмент можно сегментировать по следующим основаниям: 

1. По цене 

2. Сегментация на основе представленных брендов 

3. Сегментация на основе половой принадлежности 

4. Сегментация по формату торговли  

 

Существует четыре вида франчайзинга: 

1. Производственный франчайзинг 

2. Товарный франчайзинг  

3. Сервисный франчайзинг.  

4. Франчайзинг бизнес-формата 
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5.5. Ценообразование на рынке 

 

…………….. 

 

5.6. Нормативные документы, регулирующие деятельность на рынке 

 

…………….. 

 

5.7. Основные каналы продвижения на рынке  

 

Существует несколько каналов продвижения одежды на рынке, среди которых можно 

выделить: 

 Печатные СМИ 

 Реклама на телевидении 

 Реклама на радио 

 Наружная реклама 

 Реклама на упаковке 

 Интернет-реклама 

 Листовки 

 и другие 

 

6. АНАЛИЗ КОНЕЧНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЫНКА ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ 

6.1. Описание потребителей на Рынке 

Всего  по состоянию на 1 января 2012 года численность населения России составила … млн. 

человек, из которых … млн. проживает в городе, а … млн. в сельской местности. 

 

Диаграмма. Структура населения России по территориальному признаку, 2012 г., % 
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……. 

Источник: …….. 

 

Таблица. Структура населения по величине среднедушевых денежных доходов в 

2010-2011 гг., % 

Доход, руб. 

2010 2011 

I квартал I полу- 

годие 

9 месяцев год I квартал I полу- 

годие 

9 месяцев год 

         

         

         

         

         

         

         

         

Источник: …… 

 

Наибольшая доля населения приходится на людей с уровнем дохода …-… и …-… тыс. руб. 

тыс. руб. в месяц. Именно эти категории граждан являются основными при потреблении 

товаров. 
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6.2. Объем потребления на Рынке 

Расходы на одежду и обувь растут, так в 2010 году ежемесячные расходы на одежду 

составили …. руб. 

 

Таблица. Структура потребительских расходов на товары в среднем на 1 человека в 

месяц 2003- 2010 гг., руб. 

  

Потребительские 

расходы - всего 

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

        

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         
Источник: … 

 

6.3. Потребительские предпочтения на Рынке 

 

Среди наиболее популярных видов одежды, приобретенных за последние 3 года, первое 

место принадлежит джинсам - их приобретали **% опрошенных. Затем следуют футболки - 

**%, куртки - **%, брюки - **%, спортивная одежда - **% и многие другие виды одежды. 

 

Диаграмма. Потребительские предпочтения по видам одежды в РФ в 2011 г., % 

……. 



 

 

22 

Телефон: (495) 720-13-80 
Е-mail: info@marketanalitika.ru 

www.marketanalitika.ru 

Источник: …… 

 

7. ВЫВОДЫ И РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ИССЛЕДОВАНИЮ 

7.1. Основные тенденции Рынка 

 

 ………… 

 

7.2. PESTEL-анализ рынка  

 

S     Социальные факторы 

 (+) 

 (+) 

 (+) 

T Технологические факторы 

 (-) 

 (+) 

E Экономические факторы 

 (+) 

 (+) 

 (+) 

E Факторы окружающей среды 

 (+) 

P Политические факторы 

 (-) 

 (-)  

 (+) 

L Правовые факторы 

 (-) 

 (+) 

 (-) 

Источник: ….. 
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7.3. Риски и барьеры при выходе на рынок 

 

Барьерами для выхода на рынок нового игрока могут стать следующие факторы: 

………….. 

 

Рисками для компаний, существующих на рынке, могут стать: 

……………. 


